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Consorcio de Aguas de Asturias confié en La Mar de Ideas Soluciones- Innovastur, para
concienciar sobre el uso responsable del agua y el de las toallitas higiénicas.

Se repartieron un total de 30.000 bolsas en un total de 100 panaderias:
60 panaderias en Gijon, 25 en Oviedo y 15 en Avilés.

Con esta campana se ha conseguido entrar en las casas de los ciudadanos y llegar hasta su mesa a
la hora de comer, que es cuando se toman las decisiones familiares mas importantes.
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PROFESIONALES DE LA IMPRENTA

Cuando Innovastur recibe el disefio de la bolsa, un equipo de disefadores, de la mano dela
agencia de publicidad, adapta este documento al formato de bolsa elegido, en este caso, bolsa
para dos barras de pan (18x50+6)

Contando con los plazos establecidos, se envia a imprimir en uno de los centros de la impresién
de bolsas ecoldgicas mds importante de nuestro pais, galardonado por suinnovacién en envases
100% sostenibles, renovables, biodegradables y reciclables.
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IMPORTANTE RED DE DISTRIBUCION

Publipan cuenta con la mayor red de distribucién en panaderias de Espafia.
Gracias a su red de franquiciados, la marca tiene presencia en todas las comunidades
autonomas del territorio nacional.




ARRANCA EN LAS PANADERIAS

Las campanas realizadas por Innovastur han
desarrollado una férmula de promocién que
resulta efectiva paraelcliente ysatisfactoria para
elconsumidor. Esta férmula consiste enaunarla
fuerza de venta que genera la promocién impre-
sa en la bolsa (potenciando ademas la imagen
de marca), conla distribucion de lainformacion
publicitaria a través de un sistema innovador
como es la bolsaPublipan.

Un sistema que permite al CONSORCIO DE
AGUAS DE ASTURIAS introducirse de forma
amable enlos hogares y hacerlo a través de un
establecimiento de confianza: la panaderia.

Con esto se consiguen objetivos que no son
posibles de lograr através de otros canales de
promocion:

-El consumidor recibe al mismo tiempo infor-
macidén sobre el producto y el packaging de su
barra de pan, lo que hace que no se tire.

-Recibe lainformacién en un entorno que se
percibe de confianza, lapanaderia.

-Con esto, conseguimos gue se asocie el consu-
mo de estos productos con una sensacién de
cotidianidad vy, por tanto, el consumidor los
percibe como positivos para el consumo diario.

-La distribucién es 100% efectiva y llega a miles
de hogares diariamente, saltando barreras que
otros medios publicitarios nopueden.
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COMO PREPARA PUBLIPAN LAS CAMPANAS

Cadavez que Innovastur distribuye una campafia, se pone en marcha una amplia red de
delegados que dedican sus esfuerzos para que todo se desarrolle segun lo establecido.

Posteriormente, se envia el material para que los distribuidores hagan el reparto y recuerden a los
panaderos el funcionamiento de la campafia.




LA CAMPANA EN IMAGENES
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GRACIAS POR SU CONFIANZA

- LA "AAR
DE IDEAS

abrales, 31 - Entlo
33201 - Gijon - Asturias
eléfono: 985174802
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